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Declaracao de nao conflito de interesses

» Declaro que nao ha relacoes financeiras, trabalhistas ou outras que possam
constituir um conflito de interesses em relacao a esta exposicao.

* Ou seja, nao recebi 'beneficios em dinheiro, bens, hospitalidade ou
subsidios' de qualquer fonte que tenha um interesse particular nos
resultados expostos.

» Os projetos apresentados aqui foram apoiados com financiamento da
Bloomberg Initiative to Reduce Tobacco Use da Bloomberg Philanthropies.




Instituto para Controle Global do Tabaco (IGTC)

« Fundado em 1998 na Escola de Sauide Publica Johns Hopkins Bloomberg

« Evidéncias cientificas para apoiar o desenvolvimento e a implementacao de
politicas de controle do tabaco em todo o mundo

* Centro Colaborador da Organizacao Mundial da Satde

Knowledge
Generation, Evaluation.and Capacity
Synthesis and Surveillance Building

Translation




Knowledge
Generation,

Geracao de conhecimento, sintese e traducao i

Translation

« Evidéncias cientificas para apoiar o rorteciartetogel eteniedl
desenvolvimento e a implementacio de politicas (AL i vy
de controle do tabaco em todo o mundo

.+ MPOWER e CQCT:

o Ambientes livres de fumo
o Publicidade, promocao e patrocinio do tabaco

o Embalagens de tabaco (incluindo embalagens
padronizadas) e adverténcias sanitarias

o Economia do tabaco (imposto e comércio
ilicito)
O AditiVOS/ Sabores Niiy F“”N\“”]'H} ‘ '"T“iw_m:mmm' www.globaltobaccocontrol.org

Tobacce Control




Avaliacao e vigilancia e

« Desenvolvimento de guias de avaliacao de conformidade e ferramentas
usadas em todo o mundo por membros da comunidade de controle do tabaco

Avaliando a conformidade com as normas Avaliagéo da confm‘nidade com as Avaliacao da Conformidade com as proibicoes de

de embalagem e rotulagem de tabaco

s .« . - Publicidade, Promocao e Patrocinio do Tabaco (PPPT):
proibicoes de Publicidade, Promocao

Um guia sobre “Como fazer para” conduzir Estudos de Conformidade
s = da propaganda no ponto de venda e no mostrudrio de produtos;
e Pahmlnm Cb Tabaco (PPP-I-): publicidade em ambientes externos e embalagem dos produtos.
Um guia com "dicas praticas" sobre observagao da

internet, eventos patrocinados e responsabilidade
social corporativa

! (7 International Union

G JoHs Hopkins | it o it i Against Tuberculosis g JOHNS HOPKINS
RUBLIC HBALTH o ki and Lung Disease b4 BLOOMBERG SCHOOL
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and Lung Disease
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Tobacco Watcher

 Sistema automatizado de vigilancia em tempo real para analise de midia de
tabaco

* Os usuarios podem definir alertas, analisar dados e visualizar artigos nos
idiomas originais (inclusive portugués)

https://tobaccowatcher.globaltobaccocontrol.org/



Capacity

Capacitacao

e Construir redes colaborativas e desenvolver as habilidades e ferramentas
necessarias para criar, reforcar e apoiar programas e infraestruturas de
controle do tabaco em diversas regioes do mundo

20 Programa de Lideranca Regional de Controle do Tabaco da América Latina e Caribe



Capacity

Cursos online

« Controle Global do Tabagismo: Aprendendo com os Especialistas

* Qualquer um interessado em aprender mais sobre o controle do tabaco
« Arabe, chinés, inglés, francés, portugues, russo, espanhol, vietnamita

Fundamentos do y A inddstria do Tp==
T Intervencdes para o

controle de tabaco tabaco controle de tabaco




Cursos Online

» Aprendendo com os Especialistas: Um Curso para Profissionais de Saude

o Profissionais de saude e outros interessados em aprender mais sobre o
papel dos profissionais de satide no controle do tabagismo

gl=bal

A Course for Healthcare Professionals




Estratégias da indastria na venda de
produtos tabagistas
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A publicidade do tabaco
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WARNING: This product contains tobacco-free nicotine.
Nicotine is an addictive chemical, @ niinnicotine « Follow

niinnicotine NIIN Citrus Chill Zero
Tobacco™ Nicotine Pouches combines
the perfect balance of sweet, tangy

citrus @ and icy fresh menthol - to M
deliver a unique zesty flavor fusion that's ‘ L

unlike any other ]-I__,,ELI v@ @S

Explore our signature selection of 100%
tobacco-free nicotine pouches at OF THE
NIINPouches.com and discover the True 3

Zero Tobacco™ differenced @ X(@ T H @
TFN® Synthetic Nicotine ¢ Q-

4 20 pouches per can

£ Available in 3mg & 6mg

V] Superior construction, optimal
mouthfeel

£ Primed for maximum nicotine uptake

#NIINPouches | The New Era of Nicotine
14 likes

@ Add a comment...
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Embalagens como publicidade
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"Um maco de cigarros é unico porque o consumidor carrega com ele em todos os lugares, o dia todo... faz
parte da roupa do fumante, e quando ele entra em um bar e coloca no balcdo, ele faz uma declaragéo sobre
simesmo". John Digianni, designer de maco de cigarros



Os macos de cigarros como publicidade

' ESSERT] . RN Y
China I P Indonésia _. ‘ 3,

4

4012 A A0l Bof 2!

I=80| Sofela

H3} 1544-9030

IR

Russia N — Coreia do Sul
e ; MILD CIGARETTES

Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/




Os macos de cigarros como publicidade
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Jovens e suas percepcoes das embalagens

ORIGINAL ARTICLE ) Original research

e we« Ithas candy. You need to press on it": young adults’ perceptions of POF
- flavoured cigarettes in the Philippines 8

ifer Brown ', Meng Zhu?, Meghan Moran ', Connie Hoe 3, Ferdie Frejas*, @ Joanna E Cohen'’ e
“It's all About the Colors:” How do Mexico City Youth erntertiom Menedh eerentien ooz FedereRs 2o

Correspondence to Jennifer Brown, Department of Health, Behavior and Society, Johns Hopkins University Bloomberg School of Public

Perceive C |g a rette PaCk Desig n Health, Baltimore, MD 21205, USA: jbrow21 2@jhu.edu

Abstract

Graziele Grilo.  Liss P Lagassel.  Joanna E. Cohenl  Meghan B Moran?, — Luz Myriam Reynales-Shigermatsu® and — Katherine C Srith? o . ) .
Background The Philippines has a high smoking prevalence and one of the largest tobacco menthol market shares in the world.

“Department of Health, Behavior and Society, Institute for Global Tobacea Contral, Johns Hopkins Bloamberg School of Public Health, Baltimore, MD, United States Flavour ca |J5LI|€ cigarettes were introduced to the PhI|IDDIHES in 2013, most of which are menthal flavoured. and their market
“Department of Health, Behavior and Society, Johns Hopkins Bloomberg School of Public Health, Baltimare, MD, United States

*Departamento de Prevencicn y Contral de Tabaguismo, Centro de Investigacion en Salud Poblacional, Instituto Nacional de Salud PUblica, Cuernavaca, Mexico shareis Increasing. We expl@red perceptions of flavoured cigarette packag\ng amongyoung adult |'—I|IDIHOS.

Methods We conducted eight focus groups with 63 young adults ages 18-24 years in Manila in 2019, stratified by gender and
Objectives: Cigarette packs are relevant to branding strategies, designed to appeal to specific groups. There is little research on how pack

smoking status. We conducted a thematic analysis of the transcripts
features increase product appeal among key constituents such as youth in low- and middle-income countries.

) . . ) . . Results Most participants assessed relative harm of cigarettes based on strength, mainly determined by colour of the packaging
Methods: We conducted 10 focus group discussions (FGDs) with adolescents and 5 FGDs with young adult smokers in Mexico City,

separated by age, gender, smoking, and sociceconomic status. Participants separatad 23 cigarette packs into "appealing” and “unappealing”
groups, and were asked to explain their decisions, describing the features that supported their views. FGDs were video-recorded,
transcribed in Spanish, translated into English, and subjected to thematic analysis

Menthol cigarettes with primarily blue packaging were considered less harmful than menthol cigarettes with primarily green
packaging. Many participants considered flavour capsule packs most attractive, compared with non-flavourad and traditional
menthol cigarettes, due to the colouring of the packs and expectations regarding taste. Some participants likened the capsules

. . . o ‘ and the taste of flavour capsule cigarettes to candy, and many participants thought flavour capsule cigarettes would most likely be
Results: Pack groupings did not differ greatly across FGDs; hold, contrasting colors and elements communicating flavor and promotion

Increased cigaratte pack appeal and desire to try. Participants perceived packs with these features to be used by and designed for youth,
like themselyes. Conclusions Young adult Filipinos believe that some menthol-flavoured cigarettes are less harmful than other flavoured cigarettes

smoked by teenagers or young adults.

and non-flavoured cigarettes and find flavour capsule cigarettes attractive. A tobacco flavour ban and implementation of plain

Conclusion: Our findings reinforce the importance of packaging design in attracting new consumers and maintaining current ones. Mexico o _ . _ _ ‘
should consider stronger tobacco advertising policies that include packaging color and depiction of flavor to reduce product appeal. packaging might help reduce misperceptions of isk and make cigarettes less appealing.




Jovens e suas percepcoes — México e Filipinas

Nagiglng sanhi ng
MABABANG TIMBANG
NG SANGGOL
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Fonte: Arquivo IGTC e https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Jovens e suas percepcoes — México

“Quando vocé vai comprar um [cigarro]
néo sabe realmente qual o seu gosto e
ﬁ—\ vocé se deixa guiar pela embalagem, a

CKY cor”. (adolescente fumante, renda
média/alta)
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Fonte: Arquivo IGTC



Jovens e suas percepcoes - Filipinas
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Estratégias de marketing nos macos brasileiros

|
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Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Estratégias de marketing no cigarro de palha
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Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Estratégias de marketing no cigarro de palha

{i. . i/ Brand: Don Palheiros g Brand: Don Paiol | . Brand: F1

"/, City/Year: Salvador, S §lll City/Year: Salvador, SR =N City/Year: Manaus,
~" 2019 J 2019 2019
* Pack coded for: 3 é Pack coded for: Pack coded for:
«  luxury/quality ' luxury/quality « luxury/quality
. “artesanal” PAIOL - “artesanal” . ‘“artesanal”
« masculinity = masculinity .+ masculinity
- flavor (coconut) | Sesains c';: .+ quality (rloble) estepRoDUTOCAUSA | < flavor (grape)
oame CANCER ..+ flavor (mint) PARE e e
DE 136
DE 136 FUMAR A S i
FUMAR e Edn B
Brand: Santiago Brand: Palheiros Brand: Imperio
Paiol Piracanjuba City/Year: Manaus,
City/Year: Salvador, | City/Year: Sao Paulo, 2019
2019 2019
L Example of a straw
Pack coded for: ’ A Pack coded for: cigarette stick,
« luxury/quality | PALHEIR® « luxury/quality menthol flavored
(gold series) PA + “artesanal”
S - “artesanal” e classic/timeless
PARE Sse + masculinity T (established/crest)
P We. %6 | - flavor (chocolate)
+ less harm (light and
Fonte: https://glob: smooth)



Publicidade nos pontos de venda
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Fonte: Acervo Parceiros do Controle do Tabaco




SABOR UNICO

E REFRESCANTE
COM CONTROLE
DE INTENSIDADE
NAS SUAS MAOS.

SABOR UNICO
E REFRESCANTE

FILTRO CONTROL

MENOS CHEIRO

[CIGARROS DE! PALHA

ESTE PRODUTO CAUSA
CANCER
PARE 136 | -
D E | ,TE PRODUTO. CAUSA
FUMAR walsidi§onr ‘ 3
ESTE PRODUTO CAUSA it ng:‘é?RCAUSA
PAREANC ER PARE DISQUE SAUDE
Fonte: Acervo Parceiros do Control de Tabaco e iy 1 \
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Implicacoes politicas - Proibicao nos pontos de venda

Fonte: FCTC Secretariat. Best practices on implementation of the tobacco advertising and display ban at point of sale (Article 13 of the WHO FCTC). A four-country study: Ireland, Norway,
Finland and the United Kingdom.




Implicacoes politicas - Proibicao do uso de aditivos

A C T QUEM SOMOS 0 QUE FAZEMOS PARTICIPE COMUNICAGAO BIBLIOTECA BLOG CURSOS EAD REDE DE PROMOGAOQ DA SAUDE CONTATO Q
Fromocao do Sadode

SABOR QUE MATA: PELA errmrrrrrmrer
PROIBIGAO DOS

PRODUTOS DE TABACO
SABORIZADOS

WV




Implicacoes politicas — Embalagem
padronizada

Embalagens padronizadas com adverténcias sanitarias maiores

sael

SMOKING WHEN PREGNANT TE DETERIORA POR FUERAR, &: ~~~~~

HARMS YOUR BABY TE MATA POR DENTRO. T Fumer augmente le
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Smaking during prognancy pOISOns wour
baby and incréases the chance of sudden |
chaath. Ohut? noesy and protect your babny

Quit z : | ' Marlboro Gold

' MARLBORO ,
; MARLBORO . — : Marlboro Gold -

Exemplos de embalagens padronizadas na Nova Zelandia, Uruguai, Australia e Franca

You can quit smoking
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Capacitacao de lideres no
controle de tabaco



Programas de lideranca

« Mais de 2.500 pessoas de mais de 115 paises desde 2007
» Programas regionais e especificos para um pais

» Programas especificos de problemas




Ascend: Leadership Development for the
Future of Tobacco Control

« Capacitacao e sustentabilidade: como capacitar os jovens para
sustentar e impulsionar o movimento de controle do tabaco

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

https://publichealth.jhu.edu/ascend



Ascend: Leadership Development for the Future of Tobacco Control

Profissionais em

inicio e meio de
carreira (18—30)

2024: 65
participantes
de 15 paises de
baixa e média

renda

2025: 50
participantes
de 20 paises de
baixa e média

renda

ASCEND

s LEADERSHIP DEVELOPMENT FOR
S THE FUTURE OF TOBACCO CONTROL




Histodria do
controle do
tabaco

Habilidades de
pensamento
sistémico

Objetivos de aprendizagem do Ascend

Comunidade
global de
controle do
tabaco

Aplique o
conteudo do

Principios de
lideranca nacionais e

Colegas

programa no

internacionais
mundo real

eficazes



Reunioes mensais online
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Seis sessoes de
mentoria por
participante

Sessoes de mentoria

& ERGEMFAE

“WHAT'S ON YOUR MIND?"

Then, PHPI.BE
cheote 4o 1;._"_.3*:]._‘% "AND WHAT ELSE?"

focun on

Fcbberns B

"WHAT'S THE REAL

CHALLENGE HERE
apimuipln "WHAT DO YOU WANT?"

Lusk for foundotional needs.

"IF YOU SRY YES TO
THIS, WHAT ARE YOU
SAYING NO TO?

Prunid playing "Whad've YOUR

Hhe Rescver.  firsk Hhovghte?”
/




Workshop presencial

Ferramentas
de
pensamento
sistémico

Resolucao Oportunidade Criacao de
colaborativa de mensagens
de problemas networking estratégicas




Estagios
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Feedback

"Os contatos que fiz por
meio do Ascend serao
inestimaveis para o

avanco do meu
trabalho no controle
do tabaco."

Participante da
Nigéria




Feedback

"O programa Ascend aprimorou
minhas habilidades de advocacy

fortalecendo minhas habilidades de
lideranca, comunicacao e
planejamento estratégico."

Participante de
Bangladesh




Conclusoes



Conclusoes

A inddustria do tabaco utiliza diversas maneiras de promover seus

produtos, incluindo o desenvolvimento de embalagens com diferentes
cores e sabores que sao atrativas para jovens.

Politicas publicas baseadas em evidéncias cientificas como a proibicao de
sabores, exibicao de produtos nos pontos de venda, embalagem genérica
sao fundamentais para limitar a promocao de produtos de tabaco.

A capacitacao de lideres é essencial para desenvolver, implementar e
aplicar intervencoes eficazes de politicas de controle do tabaco.
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